GOVERNO DE MINAS GERAIS
SECRETARIA DE ESTADO DE GOVERNO
Subsecretaria de Comunicagdo Social

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2015
ESCLARECIMENTO N° 05 DE 29-01-16

1 - Podemos apresentar presentations e relatorios impressos em seu formato
original, respeitando os limites das pranchas estabelecidos no edital? Neste
caso, o presentation, por exemplo, viria colado na prancha.

Resp. Fica a critério da licitante.

2 - A apresentacdo dos layouts das pecas de midia impressa/midia exterior
pode ser feita/aplicada em referencias (fotos) dos respectivos veiculos (pagina
do jornal ou revistas, traseira de um 6nibus, traseira de uma banca de revistas,
relégio ou placas de esquina ou qualquer ouro mobiliario urbano)? Sera
considerado mais um layout?

Resp. Conforme item 1.3 do anexo | do edital, fica estabelecido o limite de trés
pecas da campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc), ja
tendo sido esclarecido o conceito de meio, na resposta 17, do esclarecimento
2, de 15-1-15. Ver, ainda, resposta ao questionamento 6.4 do esclarecimento
n° 3, de 26-1-16.

3 - Existe alguma especificacdo ou restricdo em relacdo a compra de midia on-
line?
Resp. N&o. Fica a critério do licitante.

4 - Poderemos utilizar de negrito nos titulos e subtitulos ou no decorrer da
dissertacao dos textos?

Resp. O formato do contetdo das propostas técnicas esta descrito no anexo |
do edital. Assim, com o objetivo de manter a confidencialidade, transparéncia e
isonomia neste processo licitatério e em atendimento ao item 4.7.2 do Edital, a
Comissédo de Licitagdo ndo respondera a esclarecimentos acerca de como
apresentar a proposta técnica.

5 - Para a numeracao dos titulos e subtitulos dos textos da Proposta técnica
poderemos utilizar o mesmo padréao do Edital?

Resp. O formato do conteudo das propostas técnicas esta descrito no anexo |
do edital. O formato do contetdo das propostas técnicas esta descrito no anexo



| do edital. Assim, com o objetivo de manter a confidencialidade, transparéncia
e isonomia neste processo licitatério e em atendimento ao item 4.7.2 do Edital,
a Comissdo de Licitagdo ndo responderd a esclarecimentos acerca de como
apresentar a proposta técnica

6 - b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balancos provisorios, podendo ser atualizado por indices
oficiais quando encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacao
das Propostas.

c) O patrimonio liquido exigido serd de 5% (cinco por cento) sobre o valor do
lote que a licitante ou consércio pretenda concorrer. A licitante ou consorcio
que pretenda concorrer em mais de um lote, devera apresentar patrimonio
liquido de 5% (cinco por cento) sobre o valor somado dos lotes que pretenda
concorrer.

A exigéncia de patrimbnio que corresponda ao valor de 5% (cinco por cento)
sobre o valor do lote que a licitante ou consorcio pretenda concorrer, sera feita
com base o balanco do exercicio de 2014? Ou sobre o balanco exigivel a
época de abertura do invélucro contendo os Documentos de Habilitagdo?

Resp. Vide resposta ao questionamento 2, do esclarecimento 3, de 26-1-16.

7 - 1.3 Ideia Criativa — Texto apresentado em formato A4, de até 3 (trés)
laudas, com 25 linhas, com espacamento de 2 cm das margens esquerda e
direita a partir da borda, com fonte Arial corpo 12, apresentando a resposta
criativa da Licitante aos desafios e metas por ele explicitados na “Estratégia de
Comunicacao Publicitaria”, contendo os temas e o0s conceitos a serem
desenvolvidos pela campanha publicitaria baseada no Briefing; acompanhado
de esbocos (layouts, textos, roteiros e storyboards) de pecas da campanha
para cada meio de divulgacdo nela proposto pela LICITANTE. As pecas da
campanha destinadas a midia impressa ou outras apresentaces deverao ser
apresentadas em pranchas com no maximo 42x30 cm (formato A3) e as pecas
eletrdnicas em CD ou DVD ou Pen drive. Fica estabelecido o limite de trés
pecas da campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc).
Essas pecas de criacdo ndo fazem parte do limite estabelecido de texto, de 3
laudas, proposto neste item.

Resp. Sim.

8 - O spot para radio pode ser apresentado na forma finalizada?

Resp. Sim.



9 - Sera aceita a apresentacdo de VT em forma de monstro?

Resp. Vide resposta ao questionamento 4, do esclarecimento 1, de 07-1016.

10 - Gostaria de saber qual o prazo para retirar o envelope na SUBSECOM e
até quando precisamos entregar o Termo de Recebimento do Edital.

Resp. Item 2.3 do edital.

11 - Duvida referente a Proposta Comercial — Modelo Anexo B péagina 27.

A frase abaixo referente ao nUmero da proposta que consta no modelo, qual
seria?

“‘Apos tomarmos conhecimento de todos os documentos deste Edital de
Licitacdo, submetemos a apreciacdo da CONTRATANTE a nossa proposta de
n.°..”

Resp. Deixar em branco.

12 - As pecas como hotsite, aplicativos, e-banners, poderdo ser apresentadas
na forma de monstro, gravados em CD/DVD ou pen drive e poderdo ser
apresentadas também em prancha?

Resp. Vide resposta ao questionamento n°® 04, do esclarecimento n° 01 de 07-
1-16.

13 - Nos esclarecimentos disponibilizados no dia 26 de janeiro de 2016, esta
Comissdao definiu que, para a execuc¢do da Estratégia de Midia, “os custos dos
veiculos a serem considerados deverdo se referir a dltima tabela
disponibilizada pelo veiculo”. Tal resposta é ambigua e permite distintas
interpretacbes, o que pode comprometer futuramente a avaliacdo das
propostas. Explicamos:

O edital foi publicado no dia 23 de dezembro de 2015 e muitas agéncias ja
comecaram a desenvolver seus Planos de Midia ha mesma data. Sendo assim,
0 correto nao seria considerar as tabelas vigentes na data da publicagéo para
garantir o mesmo critério de avaliacdo entre as propostas que serdo
entregues? Caso contrario, uma vez que as tabelas dos veiculos do interior se
alteram com muita frequéncia, as licitantes poderéo utilizar tabelas variadas de
um mesmo veiculo, visto que terdo solicitado as mesmas em datas distintas.

Por se tratar de uma definicAo fundamental para a continuidade do
desenvolvimento do trabalho, pedimos atencdo desta Comisséo e agilidade
para a resposta.



Resp. Os custos devem se referir a ultima tabela disponibilizada pelo veiculo,
na data da publicacéo do edital.

14 - 1.3 Ideia Criativa — (...) Fica estabelecido o limite de trés pecas da
campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc) ...

Esta estabelecido o limite de trés pecas da campanha por meio. Existe também
um limite total maximo e minimo de pecas a serem apresentadas? Se sim, qual
€ a quantidade maxima e quantidade minima de pecas a serem apresentadas?

Resp. Conforme item 1.3 do anexo | do edital, fica estabelecido o limite de trés
pecas da campanha por meio (esbocos, lay-outs, spots, storyboards etc), ja
tendo sido esclarecido o conceito de meio, na resposta 17, do esclarecimento
2, de 15-1-15

15 - 1.3 Ideia Criativa — (...) As pecas da campanha destinadas a midia
impressa ou outras apresentacfes deverdo ser apresentadas em pranchas
com no maximo 42x30 cm (formato A3) ...

Ha um padrao definido para as pranchas? Podem ser de isopor? Podem ser
de papel? Podem ter acabamento em paspartu?

Resp. N&do. Ressalte-se apenas que o invélucro 1 ndo pode ser identificado.

16 - No item 6.3.1.c e d, sobre a qualificacdo econémico-financeira das
empresas, o edital traz:

c) O patriménio liquido exigido serd de 5% (cinco por centro) sobre o valor do
lote que a licitante ou consorcio pretenda concorrer. A licitante ou consércio
que pretenda concorrer em mais de um lote, devera apresentar patriménio
liquido de 5% (cinco por cento) sobre o valor somado dos lotes que pretenda
concorrer.

d) Na hipétese de consorcio, o patrimonio liquido exigido no item anterior sera
calculado pela somatéria do patrimdnio liquido das empresas consorciadas, na
proporcao de sua respectiva participa¢do na constituicdo de consércio.

Em que momento devera ser feita a apresentagdo do balanco patrimonial da
empresa ou consorcio, a fim de comprovar que tal empresa ou consorcio
possua patriménio liquido igual ou maior a 5% do valor do lote ou da soma dos
lotes aos quais vai concorrer?

Resp. Vide resposta ao questionamento 2, do esclarecimento 3, de 26-1-16.



17 - Entendemos que o balanco patrimonial a ser considerado para habilitacdo
das empresas vencedoras desse certame € o de 2014. Nosso entendimento
esta correto?

Resp. Vide resposta ao questionamento 2, do esclarecimento 3, de 26-1-16.

18 - No item 5.1.1, sobre a proposta comercial, o edital traz:

5.1.1 Deveréo ser apresentados honorarios no percentual minimo de 10% (dez
por cento) e maximo de 60% (sessenta por cento) incidentes sobre o valor
previsto na relagao de pregos descrita na Lista de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais, vigente a época da
prestacdo dos servicos, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
servicos executados pela licitante.

Entendemos que ao dizer “honorarios no percentual minimo de 10% e maximo
de 60%”, o edital quis limitar o desconto oferecido sobre a tabela do Sinapro
em no minimo 10% e no maximo 60%. Ou seja, as agéncias poderdo propor
como remuneracdo de custos internos a cobranca minima de 40% dos valores
da tabela do Sinapro e maxima de 90% dos valores da tabela do Sinapro.
Nosso entendimento esta correto?

Resp. Nao. Honorérios de 10% corresponde a 10% do valor descrito na tabela
do SINAPRO. Seria o0 equivalente a 90% de desconto do valor ali previsto. O
desconto minimo €, portanto, de 40%. Por essa raz&o, quanto maior o valor
dos honorérios descrito na proposta de pre¢o, menor serd a nota da licitante.

19 - Fazendo incidir capa e contra capa nos cadernos relativos aos Involucros
1, 2, 3 e 4; elas (capas e contra capas) serdo contabilizadas dentro dos limites
impostos aos cadernos que irdo os citados Involucros?

Resp. Vide resposta ao questionamento 24, do esclarecimento 1, de 07-1-16.

20 - Alguns autores e profissionais separam do meio "midia exterior" a parte
digital, por terem especificidades préprias. A comissao entende como dois
meios separados, midia exterior e midia exterior digital?

Resp. O conceito de meio a ser considerado é o descrito na resposta 17, do
esclarecimento 2, de 15-1-15.

21 - 2.4 Cases - pagina 62

Duas campanhas de propaganda completas, desenvolvidas anteriormente pela
LICITANTE, com apresentacao de relato dos problemas que cada campanha
se prop0s resolver e os resultados alcancados, referendado com a assinatura



do anunciante, em até quatro laudas cada relato. Em anexo, deverdo estar 5
(cinco) exemplos, no maximo, das pecas utilizadas. As pecas impressas
deverdo ser apresentadas em pranchas com o maximo de 42 x 30 (formato
A3). As pecas precisam ser acompanhadas de suas fichas técnicas?

Resp. Fica a critério da licitante.

22- Involucro 02 — pagina 10

4.8. No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Identificada e terd o mesmo teor da Via Nao ldentificada, sem
os exemplos de pecas referentes a Ideia Criativa.

4.8.1 O Involucro n°® 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

O conteudo da proposta técnica via identificada podera ser impresso em papel
timbrado da agéncia?

Resp. Sim.

Belo Horizonte, 29 de janeiro de 2016

Cristina Rocha Guimaraes

Presidente da Comissao de Licitacéo



